RIPorts. Reflexiones que Rest In PDF.
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Palabras difuntas.
Informacion inutil.

Un documento sobre
cosas dque ya han
pasado.

Un analisis sobre
cosas gue ya han
ocurrido y que no
determinan lo que
va a ocurrir.

Leey
Descansa
en Paz &
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En el anterior RIPort:

RIPort 002 Trends are Dead VA

Definiciones:
Tendencias

TENDENCIAS
GLOBALES:

La interpretacion gue damos
de hacia donde el mundo
parece moverse.

REDES SOCIALES:

Una idea, un tema o una
tactica popular en el
momento.



En el anterior RIPort:

RIPort 002 Trends are Dead VA

Unas son largoplacistas y
otras cortoplacistas.

Unas son estrategicas y
otras tacticas.

Unas parecen destinadas
a dejar huella, y las otras,
bueno.

Dos definiciones, que
pudiendo ser o mismo,
nada tienen que ver.
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Por qué

/ las marcas

siguen \

(\denc'\as
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Un proceso
MINUCIOSO requiere
su tiempo, pero
aporta rigor a las
apuestas de las
empresas y marcas.

Las tendencias son
una herramienta que
ofrece gran cantidad
de informacion
relevante para
conhectar con las

pPersonas. »
0 ¢ '\9\“03a
e
.ok ore® ore
G \ . C/eY{\du



El proceso
ideal: do oo maroas que
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\ Cualitativos

Indicios

Cualitativos

Evidencias

Contraevidencias






A simple vista:

. S-
un plan sin giguf?

<» Levantar la cabeza mas

- ).

alla de tu propia realidad
es uha ventaja en si
misma.

Observar el mundo te
preparara para los
cambios y
acontecimientos que se
avecinhan.

Los mas rapidos se
percibien como
innovadores.

Oportunidad de conectar
y responder a nhuevas
demandas que, en
Muchos casos, seran
deseos O preocupaciones
latentes.



Muchas marcas han
sido capaces de
seguir este proceso
semi-idilico, tanto en
el desarrollo de
negocio Como en
comuhnicacion:

Tia N

Diesel N

Patagonia N

Taco Bell \



MENU

The new standard of care
for women

- t Learn about membership l

Tia \

Ante la inminente digitalizacion del
sector de la salud, en 2017 nacio
TIA, un sistema de atencion
sanitaria especializado en
mujeres.



BEFORE
RETURNING

e

NEW COLLECTION
IN STORES NOW

ENJOY
BEFORE
RETURNING

Diesel \

Con el auge de la reutilizacion,
Diesel decidié celebrar el
wardrobing; la tendencia de
comprarte un outfit, ponértelo sin
guitarle la etiqueta y devolverlo al
dia siguiente.



Patagonia \

Otro clasico: Patagonia como
pionero con su compromiso con la
moda sostenible y funcional



Taco Bell \

El fin del edadismo en la publicidad
nunca acaba de consolidarse, pero
siempre esta presente en el
debate social: y en 2013 Taco Bell

apostaba por ensenarnos a los
seniors desde otro prisma






La realidad tras la teoria:

Efecto bola de nieve

Q

\ Cualitativos

Cualitativos

El proceso riguroso no siempre existe.
Sino que acabamos bebiendo todos
del mismo charco, y replicando.
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Falta discurso innovador.

= Marcas llegando a la

fiesta cuando la gente se
ha aburrido. O se ha ido a
su propia fiesta (donde,
spoiler: no hay marcas)

y Marcas fingiendo sery

estar, y no siendo ni
estando.

Gente dudando todo el
rato de lo que contamos.






&l Mas Alla

;bonde hay
osibilidad de
acer otra
cosa?

Las tendencias suelen dejar
fuera a pequenas parcelas de
la sociedad. En los grises hay
una gran oportunidad para la
sorpresa y la diferenciacion
ya que el resto de marcas que
se focalizan en la tendencia
estan haciendo lo mismo.

Los nichos, conscientes o
iInconscientes, nos sacan del
aburrimiento.









BARBIE BELIEVES IN THE POWER OF REPRESENTATION

Children's early experiences shape what they imagine to be possible. It's important for them to see themselves
reflected in product and content and to be exposed to different skin tones, hair types. and abilities. Barbie recognizes
the importance of representation and is committed to continuing to better reflect the world kids see today.

CONVOCADOS ESPANA s==

e
STREAM

WORLD CHAMPIONSHIP

#VAMOSESPANA

#STREAMWORLDCHAMPIONSHIP TR

26 Y 27 de Noviembre Estadio Benito Villamarin, Sevilla
[J /TheGrefg



#TikTokMadeMeBuylt D e

41.6B visualizaciones
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& How long does it take to
make your necklaces!

you need this F;"' .
levitating bulb lamp |

Reply to @stegosaurusjen ... Reply to @3rzasc4rlet take... unboxing my new levitatin... Hula hoop 28 day challang...
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Existen marcas que
tienen muchisimos
recursos y medios
para convertirse en
tendencia o, al
menos, retar la
norma y salir
fortalecidos.

Cuando apuestas por
un discurso
diferencial,
consiguen adeptos;
cuando sigues a los
demas, eres -valga la
redundancia- uno
mas.



Esta no es mas que
nuestra vision de las
cosas. Visiones hay
muchas.

Buscamos personas
(y marcas) que vean
las cosas diferente.

Si es asi, hablemos.

Y ya que llegaste
hasta aqui, sigue la
conversacion en

Cosas y Casos, la
newsletter.



mailto:hola@socialmood.com
https://cosasycasos.socialmood.com/
https://cosasycasos.socialmood.com/

